La aceituna de mesa resiste la crisis
y preve la mejoria del mercado exterior

EVA H. ALONSO /sevilla

2009 ha sido un afio dificil para el
mercado agroalimentario. Sin em-
bargo, el sector de la aceituna de
mesa ha cerrado el ejercicio de for-
ma “positiva” y manteniendo el lide-
razgo de Espafia a nivel mundial,
tanto en produccion como enexpor-
tacién. Asi lo confirmd ayer el direc-
tor gerente de la Asociacion de Ex-
portadores e Industriales de Aceitu-
nas de mesa (Asemesa), Antonio de
Mora: “este afio ha sido especial-
mente dura para el sector, el consu-
mo mundial estd en situacion de es-
tancamiento y hay dificultades de fi-
nanciacion. Eso nos ha afectado pe-
ro, al final, se han exportado
251,000 toneladas de aceituna de
mesa a 120 paises, s6lo un 5% me-
nos" que afios anteriores.

Estas exportaciones alcanzaron
unvalor de unos 544 millones de eu-
ros, un 8% menos que en otras cam-
pafias "aunque no es undato preocu-
pante sino que refleja el afic compli-
cado” al que se suma la nueva y “difi-
cil” competencia de paises como Ar-
gentina, Egipto o Grecia.

MERCADO AMERICANO

Antonio de Mora, durante la presen-
tacion del balance de Asemesa du-
rante 2009 en el Club Antares, re-
cordé que el sector facturé un total
de 1.200 millones de euros el pasa-
do afio, de los gue el 55% correspon-
den a exportaciones -principalmen-
te alaUnién Europea-, y el otro 45%,
al mercado interior, donde el consu-
mo y los precios descendieron alre-
dedor de un 3%. “La Unica zona que
ha experimentado un destacado au-
mento en las compras de aceitunas
a Espaiia es la formada por Estados
Unidos, Canada y Puerto Rico. Para
2010 esperamos que aumente la de-
manda por parte de Estados Unidos
y se recupere el mercado exterior y
que el interior se mantenga®.

De Mora ha asegurado que hasta
ahcra no ha habido deslocalizacio-
nes de industrias de este sector, algo
que es “impensable”, si bien ha habi-
do varias empresas (Agrosevilla, el
grupo de Angel Camacho, Aceitunas
Buadalguivir y Aceitunas Cazorla)
que se han establecido en Argentina
para abastecer también al mercado
brasilefio.

En cuanto a la produccién de la
aceituna de mesa, en 2009 fue “me-
dia alta", con 481.000 toneladas, de
las cuales el 81,62% corresponde a
Andalucfa. De hecho, el director ge-
rente de Asemesa destacé que en el
Ultimo trimestre del afio pasado re-
puntaron las ventas de aceitunas al
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ANTONIO DE MORA “PARA SER
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COMPETITIVOS HACE FALTA FUSIONARSE"”

Andalucia produce el
81% del total nacional
de aceitunas de mesa y,
en conereto, es Sevilla
la provincia donde hay
un mayor ndmero de
empresas, hasta 145,
No obszante, y a pesar
de ser lideres mundia-
les en el sector, el ge-
rente d2 Asemesa de-
fiende las alianzas es-
tratégicas y las fusio-
nes para competir en el
mercado en igualdad
de aportunidades. de-
fendiendo los precios y
la produccién®. Para An-
tonio de Mora la “ato-
mizacién de pequefas y
medianas empresas -
en muchos casos de in-
dole familiar-, es malo

porgue no se puede
competir en un merca-
do donde la gran distri-
bucidn es la que fija el
precio”, ha aclarado. Su
propuesta de “usiones
entre estos negocios
permitiria “investigar,

innovar, invertir en pro-
macidn y rantener la
produccién y la calidad
del producto”. Insiste
De Mora que, a pesar
de que existen nichos
de mercado no son su-
ficientes "para todo el
munda’, por eso "Ase-
mesa intenta informar
y asesorar a las peque-
fias y medianas empre-
sas para que Se unan
aungue al final, la dexi-
sidn es de los empresa-
rios”. EL sector genera
7500 puestos de traba-
jo anivel nacional de
los que el 80% estan
en Andalucia, a los gue
se surnan los de lair-
dustria auxiliar, y seis
millones de jormales,
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PRODUCCION

Espaiia, lider

mundial indiscutible
Espafia produjo 481.000 toneladas
de aceituna de mesa en 2009, lo
que supone el 30% de la cuota de
mercado. Le sigue Egipto, con un
13%; Grecia, 11% y Argentina, 8%.

OR

los dato:

MERCADOS

Estados Unidos,

el pais que mas compra
Los principales mercados de acei-
tuna de mesa de Espafia son:
EEUU con 27%; Ttalia, 10% y Fran-
cia, 9%.

VARIEDADES

La hojiblanca

es la més exportada

El 54% de las aceitunas exporta-
das es hojiblanca, seguida de la
manzanilla, con el 33%. En cuanto
al tipo de aceituna de mesa, las
verdes suponen el 52% de las ex-
portadas y las negras, el 47%.

PRESENTACION

En el extranjero las
prefieren rellenan

Las exportaciones segun las for-
mas de presentacién son: Rellenas,
32%; rodajas, 26% y lisas, 21%.

mercado americano, en el que tienen
un fuerte tirén las aceitunas negras
paralas pizzas y ensaladas. De ahi, el
esfuerzo de Asemesa en que se fir-
me, en los proximos meses, un con-
veniode colaboracién entre Espafiay
el departamento de Agricultura de
EEUU para hacer lainspeccién de las
aceitunas que se van a exportar en
origen, lo gue permitira ahorrar unos
3,5 millones de délares.

ASIGNATURA PENDIENTE

Por otra parte, el director de Aseme-
sa pidié el apoyo de la Administra-
cién regional para resolver los pro-
blemas medioambientales que crea
la industria de la aceituna de mesay
de los que el 30% esta sin resolver y
la industria “no puede hacerlo por su
cuenta, "Seria muy triste que hu-
biera desinversiones o se buscaran
otros mercados” por noresolverse el
problema medioambiental, ha ad-
vertido Antonio de Mora, quien ha
subrayado el esfuerzode las empre-
sas gue han invertido en Los Ultimos
cinco afios alrededor de 200 millo-
nes en investigacién.



