Con un total de 250.884 toneladas exportadas por un valor de

544 millones de euros

Espaiia mantiene su liderazgo en
la produccion y comercializacion
de la aceituna de mesa

pesar de la crisis, en el afno
AZOOQ el sector de la aceituna

de mesa mantuvo su fortale-
za con un total de 250.884 tonela-
das exportadas por un valor de 544
millones de euros, debido a un re-
punte experimentado en las ventas
durante el Gltimo trimestre del ano
que devuelve el optimismo a los in-
dustriales en un afio marcado por
un ligero descenso en la comercia-
lizacién.

Estas son las valorizaciones de
la Asociacién de Exportadores e
Industriales de aceituna de mesa,
Asemesa, expuestas en un desayu-
no empresarial organizado por An-
tares, donde se
mostré como Es-
pafna se mantie-
ne lider mundial
en produccién
y comercializa-
cién de aceitu-

Estados Unidos sigue
siendo el principal
importador de aceituna
de mesa espanola con

Nieves Ortega

mantener sus indices, con tan sélo
ligeros descensos, gracias en gran
parte a las exportaciones”.

Europa a la cabeza
Segun los datos de Asemesa los
principales receptores de las aceitu-
nas espanolas son los paises perte-
necientes a la Unién Europea, que
practicamente compran la mitad de
nuestras exportaciones.

Segun De Mora, la unica zona
que ha experimentado un desta-
cado aumento en las compras de
aceitunas de Espana es la formada
por EEUU, Canadéa y Puerto Rico,
que ha elevado sus importaciones
en un 6,74%.
De hecho, el di-
‘rector gerente
de Asemesa ha
destacado que
en el ultimo tri-
mestre de 2009

na de mesa. una cuota del 27%, repuntaron las

El  Dbalance  gaguide de Italia conun  ventas de acei-
correspondiente P Fr 3 tunas al meica-
a 2009 presenta- 10% Y. de Francia con do americano,

do por el direc-
tor-gerente de la
asociacién, An-
tonio de Mora, refleja que un tercio
de la producciéon mundial procede
de Espafna y que en la ultima cam-
pafa se cifré en 481.000 toneladas,
donde Andalucia continta encabe-
zando la produccién por comunida-
des auténomas con el 81,62% del
total, seguida por Extremadura con
el 16.97%.

Seglin Antonio de Mora, “este
ha sido un afio especialmente duro
para el sector, no hay que olvidar
que arrancaba con un marcado
excedente y que los industriales
han tenido que lidiar con la falta
de financiacién. A pesar de todo,
la aceituna de mesa ha conseguido

un 9% de las salidas

en el que tienen
un fuerte tirén
las aceitunas
negras para las pizzas y ensaladas.
Ademas avanzd que previsiblemen-
te en el segundo semestre de 2010
Espafna firmard un convenio con
el departamento de Agricultura de
EEUU para hacer la inspeccién de
las aceitunas que se van a exportar
en origen, lo que permitird ahorrar
unos 3,5 millones de ddlares.

Por mercados, EE.UU sigue sien-
do el principal importador con un
27% de las exportaciones, seguido
de Italia (10%), Francia (9%) y Ale-
mania (7%).

En cuanto a la composicién de las
exportaciones espafolas por varie-
dades, la Hojiblanca es la aceituna



Unién Europea 112.322 ton

Paises Arabes 17.249 ton

Otros paises 11.962 ton

mas vendida con un 54% del total,
seguida por la Manzanilla (33%) y la
Gordal (7%). Por presentaciones, las
verdes mantienen su liderato con
un 52%, mientras que las negras su-
ponen el 48%.

Consumo interior estancado

En Espana, el consumo de aceitu-
nas de mesa bajo aproximadamente
el 2% en 2009 respecto a 2008 y la
“competencia feroz de la gran distri-
bucién” provocd un descenso de los
precios de entre el 2 y el 3%.

El responsable de Asemesa ha
abogado por que las empresas del
sector, que son muchas y peque-
fias, se unan y hagan alianzas para
competir mejor en una situacion en
la que la gran distribucién es la que
“fija el precio”, ha aclarado.

Tras valorar las medidas para
apoyar procesos de fusién de la
Consejeria de Agricultura, le ha
demandado apoyos para resolver
los problemas medioambientales
que crea la industria de la aceitu-

Acciones DE ASEMESA

Durante el desayuno con los medios la Asociacién de Exportadores e Industriales de
Aceituna de Mesa también aproveché para presentar su tltima memoria, donde de
Mora ha destacado algunas de las claves del dltimo ejercicio.

Especialmente ha querido destacar el refuerzo del papel de interlocucién que desem-
pena Asemesa ante la Administracion, como pone de manifiesto la firma del Convenio
de colaboracién con la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia,
los esfuerzos en promocién internacional a través de la interprofesional, con cuatro
nuevos paises (Republica Checa, Francia, Reino Unido y Ucrania) que se suman a
aquellos otros donde ya se desarrollan acciones publicitarias (México, Australia, Rusia
y Polonia ), los trémites realizados en Rusiay EEUU para normalizar las exportaciones
o lalinea de colaboracién lograda con la FDA estadounidense.

Para Antonio de Mora, la intencién de Asemesa durante 2010 es “seguir incremen-
tando y mejorando los servicios ofrecidos por la Asociacién, haciendo especial hinca-
pié en el concepto de Responsabilidad Social Corporativay apostando sobre todo por
el respeto al medio ambiente de la mano del Plan Director Medioambiental”. En este
sentido, De Mora ha resefiado la necesidad de mas ayuda e implicacion por parte de
la Junta de Andalucia, con la que se firmé un convenio el pasado afio donde se con-
templaba el desarrollo del Plan.

Asemesa representa al sector desde hace 90 afios, integrando a la industria dedica-
da a la elaboracién, comercializacion y exportacion de la aceituna de mesa en Espana.
Sus empresas asociadas proceden de Andalucia, Valencia, Cataluia y Extremadura y
en total las operaciones de éstas superan el 70% de la facturacién del sector.

El sector de la aceituna de mesa facturé unos 1.200 millones de euros en 2009 y da
empleo directo a unas 8.000 personas.

na de mesa y de los que el trein-
ta por ciento esta sin resolver y la
industria “no puede hacerlo por su
cuenta”.

“Seria muy triste que hubiera
desinversiones o se buscaran otros
mercados” por no resolverse el pro-
blema medioambiental de la indus-
tria de la aceituna de mesa, ha ad-
vertido Antonio de Mora, quien ha
subrayado el esfuerzo de las empre-
sas que han invertido en los Gltimos

cinco anos uno 200 millones en in-
vestigacion.

De Mora ha asegurado que has-
ta ahora no ha habido deslocaliza-
ciones de industrias de este sector,
algo que es “impensable”, si bien
ha habido varias empresas (Agrose-
villa, el grupo de Angel Camacho,
Aceitunas Guadalquivir y Aceitunas
Cazorla) que se han establecido en
Argentina para abastecer también
el mercado brasileno.
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