Andalucia: lider mundial exportador de
aceite de oliva y aceituna de mesa

Son el sequndo producto agroalimentario mds exportado
por nuestra Comunidad, por detrds de los hortofruticolas.
Mueven ingentes cantidades de toneladas, generan muchos
jornales y lo mds importante: jestdn exquisitos!

Isabel G. Suero

Las exportaciones realizadas por las
empresas de Andalucia de aceite de oliva
en 2010 muestran un aumento inferanual
del 23%, siendo la Comunidad que mas

exporta con el 67,3% del tofal

N Andalucia, conoce-
Emos bien las propie-

dades nutricionales y
saludables de productos
como el aceite de oliva y la
aceituna de mesa, por eso,
somos los primeros en to-
marlos. Sin embargo, el
resto del mundo también
estd empezando a cono-
cerlas, a juzgar por los ul-
timos datos de exporta-
cién, cuyos indices reflejan
afo tras afo un crecimien-
to exponencial. Y la cosa
promete con la penetra-
cién en nuevos y gigantes
mercados, como China o
Estados Unidos.

Al natural o como ingre-
diente de comidas, la ver-
satilidad es seguramente
uno de los calificativos
mas acertados para definir
al aceite de oliva y a la
aceituna de mesa de Anda-
lucia. Sus diferentes usos y
formas de consumo con-
quistan cada vez mas pa-
ladares, atraen la atencién
de cocineros de todo el
mundo y contribuyen a di-
fundir el nombre de Anda-
lucia por todo el globo.

Y es que, ;quién puede
resistirse a un buen aceite
de oliva virgen extra em-
papado en un trozo de pan
0 a unas aceitunitas verdes
para acompanar una cer-
vecita? Lo bueno pronto se
da a conocer, mas en un
tiempo como el nuestro, de

globalizacion econémica,
pero también social y de
costumbres.

En este marco, los pro-
ductos andaluces hacen
las Américas por tierra,
mar y aire hasta las casas,
los bares y restaurantes
mas remotos del planeta.Y
como muestra, unas cifras.
En el caso del aceite de oli-
va, segin datos ofrecidos
por la Agencia Andaluza
de Promociéon Exterior
(Extenda), dependiente de
la Consejeria de Econo-
mia, Innovacién y Ciencia
de la Junta de Andalucia,
las exportaciones realiza-
das por las empresas de
Andalucia de aceite de oli-
va en 2010 muestran un
aumento interanual del
23%, siendo la Comunidad
auténoma que mas expor-
ta con el 67,3% del total de
exportaciones de Espaiia.

Asimismo, el superdvit
comercial se situé en 1.203
millones de euros, con un
2.521% de tasa de cober-
tura. El aceite de oliva vir-
gen es el mas exportado
con 1.010 millones de
euros, representando el
81% de las exportaciones
en 2010. Ademas es el que
mas crecié con un 28%.

Italia y Portugal fueron
los principales destinos de
las exportaciones andalu-
zas de aceite de oliva en el
exterior, con cuotas del

42% y 12% del total, res-
pectivamente y con creci-
mientos del 47% y 10% .
Ademas, destaca el gran
aumento de las exportacio-
nes a Estados Unidos, con
un 63% mas con respecto a
2009. Las exportaciones a
China también supusieron
un gran crecimiento con un
T7% mas que en 2009.

Segtin el informe de Ex-
tenda, la mayoria de las
exportaciones andaluzas
se concentran en la pro-
vincia de Sevilla con un
38% del total y de Cérdo-
ba con un 27%.

Estos niimeros dan bue-
na cuenta del peso que tie-
ne y ha tenido siempre el
sector del aceite de oliva
en Andalucia. Ya lo decia
Antonio Avila Cano, con-
sejero de Economia, Inno-
vacion y Ciencia de la Jun-
ta de Andalucia, el pasado
mes de marzo durante la
presentacién del III Plan
de Promocién Exterior del
Aceite de Oliva Espanol -
ver despiece—: “Andalucia
no se puede entender sin el
aceite de oliva, ni ahora ni
a lo largo de su historia®

Segtin Avila,“somos lide-
res mundiales en produc-
cién, con cerca del 40% del
total mundial y el 80% de
la espanola, en torno a un
millén de toneladas de me-
dia por campana, cifra que
en la 2009-2010 se situé en

Planes secloriales para promocionar estos productos por todo el mundo
P P p

ANTO el aceite de oliva como la

aceituna de mesa han experimenta-
do un notable crecimiento en el exte-
rior gracias, en parte, a los distintos
planes sectoriales que se han llevado a
cabo para su promocién internacional.
En ambos casos, la estrategia a seguir
parte de superar los limites territoria-
les autonomicos para vender la marca
‘Espana’, en detrimento de la marca
‘Andalucia’. Es decir, se intenta promo-
cionar el aceite de oliva espanol y no
andaluz. Lo mismo ha ocurrido con las
aceitunas.

Asi, el pasado 23 de marzo de presen-
t6 el Plan de Promocién Exterior del
Aceite de Oliva Espanol 2011, que
cuenta con un presupuesto total de
1.600.000 euros para dar a conocer las
cualidades de este producto, asociado a
Espana como primera productora y co-
mercializadora del mundo. La iniciati-
va y los resultados de la edicién ante-
rior fueron presentados en Jaén por las
entidades publicas y privadas que lo
desarrollan y financian, a saber: la In-
terprofesional del Aceite de Oliva y
Asoliva (Asociacién Espaiiola de la In-
dustria y el Comercio Exportador de

Aceite de Oliva), por parte del sector, y
el Instituto de Comercio Exterior
(ICEX), la Junta de Andalucia y la Jun-
ta de Comunidades de Castilla-La
Mancha, por la parte publica.

En el caso de las aceitunas de mesa, de
nuevo el ICEX, la Agencia Andaluza de
Promocién Exterior (Extenda) y la In-
terprofesional de la Aceituna de Mesa
(Interaceituna), han vuelto a unir es-
fuerzos para promocionar la aceituna
de mesa a escala internacional mediante
la renovacién del Plan Sectorial de Pro-
mocién, que permite desplegar acciones
de divulgacion y publicidad en ocho
paises. Las acciones enmarcadas en el
plan se desarrollaran en Rusia, México,
Polonia, Australia, Ucrania y Reino
Unido por un valor de 1.300.000 euros.

En 2006, fue Asemesa quien lo firmé,
junto con ICEX y Extenda, y en 2007
fue asumido por todo el sector a través
de Interaceituna. El presupuesto, desti-
nado a consolidar la marca Aceitunas
de Espana (Olives from Spain) y a re-
forzar la posicién de liderazgo de la
aceituna de mesa espafnola en el ex-
tranjero, ha ido aumentando ano tras
ano.m

1,2 millones de toneladas.
También somos lideres en
comercializacion, con el
67,3% de las exportaciones
espanolas en 2010, que al-
canzaron un valor de 1.252
millones de euros, lo que
significa un incremento del
23,4% respecto de 2009. O
lo que es lo mismo, que An-
dalucia vende mas por si
sola en todo el mundo que
Italia, el siguiente pais en
cifra de negocio de sus ex-
portaciones”

El consejero también
ofreci6é datos referidos al
empleo. La industria anda-
luza del olivar da trabajo a
unos 250.000 olivareros y
es la actividad determinan-
te en mas de 300 pueblos,
en los que se generan 22
millones de jornales y se

asientan mas de 1.000 em-
presas -mas de 800 al ma-
zaras y 200 entamadoras—.

“Pero si Espana es lider
mundial y Andalucia con
ella, Jaén es la capital del
oro verde”afiadi6 Avila. La
provincia jiennense cuenta
con casi la mitad de la su-

perficie, de las explotacio-
nes y de las almazaras an-
daluzas, para extraer de
sus olivas la mitad del
aceite de oliva virgen extra
andaluz. “De esta tierra
sale un 15% de nuestras
exportaciones al mundo
(+37,4% respecto del 2009)



la Comunidad andaluza supone el 81%
del total espariol en exportacién de
aceitunas de mesa. En 2010,
exportd 250.864 toneladas

y es ya la tercera provincia
en ventas al exterior, con
187 millones de euros”
Pese a todo, el sector tie-
ne que afrontar algunos
retos referidos especial-
mente a precios y comer-
cializaciéon y que se espera
que puedan resolverse a
partir de la Ley del Olivar
que acaba de entrar en el
Parlamento de Andalucia.

Aceitunas de Espana

En el caso de las olivas,
segin la Agencia para el
Aceite de Oliva (AAQ), la
dltima camparna ha regis-
trado una produccién ré-
cord en Espatia y en Anda-
lucia, primera Comunidad
autonoma productora de
aceituna de mesa con un
80% del total nacional.
Asi, la produccioén nacio-
nal ha rozado las 600.000
toneladas de las cuales
481.000 corresponden a
Andalucia, destacando las
provincias de Sevilla
(73%), Cérdoba (15,2%) y
Mdalaga (10,6%). En la
campana de 2010 han sido
395 empresas las dedica-
cdas al entamado, de las que
un 55% son andaluzas.

Tal y como se indica des-

de la Asociacién de Expor-
tadores e Industriales de
Aceitunas de Mesa (Ase-
mesa), la importancia de
Andalucia en este sector se
pone atin mas de manifies-
to cuando se compara con
las producciones europea y
mundial y se observa que a
nuestra region le corres-
ponde el 75% de la prime-
rayel 22% de la segunda.

En materia de exporta-
cion, la region andaluza
supone el 81% del total es-
paniol, por lo que, en 2010
la Comunidad ha exporta-
do 250.864 toneladas.
Existen mas de 100 empre-
sas con actividad exporta-
dora, aunque hay un grupo
de 30 empresas que con-
centra aproximadamente
el 75% de las exportacio-
nes. De hecho, las cinco
empresas exportadoras
mads importantes de Espa-
fla son todas andaluzas y
entre las cinco alcanzan
una cantidad de 141.318
millones de kilos, lo que
supone un valor de méas de
280 millones de euros.

En Andalucia, se produ-
cen las principales varie-
dades de aceituna de mesa
(manzanilla, hojiblanca y
gordal), que una vez enta-

Acesur: pionero v lider en el sector

sente en mas de 80 pai-
ses, de los que en
20 es lider en so-
litario, como el
caso de Reino
Unido con una
cuota de mer-
cado de mas
del 50% de to-
do el aceite es-
panol, Alemania,

CESUR fue de las primeras empresas del

sector en incorporarse a la exportacion, con-
cretamente en los anos 70. Estados Unidos, Pai-
ses Arabes y Brasil fueron los primeros paises de
destino. En la actualidad, la compania exporta
aceite de oliva y aceite de semillas principalmen-
te bajo las marcas La Espanola, Guillén y
Coosur. Acesur esta pre-

Australia, México o Ecuador. Concretamente,
estan presentes a través de distribuidores locales
del pais en cuestion o directamente con el clien-
te, que van desde gran consumo a canal Horeca,
entre otros. La facturacion para exportacion su-
pone ya un 40% del total del aceite envasado por
nuestro grupo, con un crecimiento en ventas su
perior al 20% durante el tltimo ejercicio, lo que
suponen mas 31 millones de litros de litros enva-
sados y exportados de aceites de oliva. »

madas se comercializan
de muchas formas: des-
huesadas, enteras, en ro-
dajas, rellenas (anchoa,
pimiento, atin, salmén,
queso...).

Segin informa Asemesa,
el sector de la aceituna de
mesa genera 8.000 em-
pleos directos, mas de 6
millones de jornales por la
recoleccién y el cultivo del
olivo, a los que hay que
afladir los originados por
las empresas y fabricas
auxiliares (vidrio, maqui-
naria, hojalata, cartonajes
y logistica).

La provincia mas im-
portante es Sevilla, ya que
ademas de su alta produc-
cién y de concentrar al
mayor numero de indus-
trias, le corresponde el

70% de la comercializa-
cion andaluza de aceitunas
de mesa. En cuanto a ex-
portacion, sélo Sevilla ex-
porta el 63% del total de
Andalucia.

Asemesa representa a
empresas asociadas proce-
dentes de Andalucia,Valen-
cia, Cataluna y Extrema-
dura, que suman mas del
70% de la facturacién del
sector. En concreto, el 76%
de sus asociados son anda-
Iuces, ya que la mayor parte
de la produccion y la trans-
formacion se realiza en
nuestra Comunidad. Sevi-
lla es la provincia que ma-
yor numero de firmas aso-
ciadas aglutina, superando
el 84%, seguido de Cérdoba
y Malaga con un 7,7% res-
pectivamente. w
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